Trombinoscope intervenants séminaire de juin 2023

Benoit Alain est directeur performance et innovation a
ISOSKELE non profit.
Aprés 12 ans d'expérience marketing et déeveloppement dans
le secteur prive, Benoit a fait le choix depuis 2011 de mettre ses
compeétences au service de lintérét general.
Son expeérience du fundraising pour des organisations de tailles
trés variees, associée a sa maitrise de l'ensemble des canaux
de collecte et types de ressources, lui permet d'appréhender
de maniére globale les stratégies marketing-communication
\ / propres au secteur caritatif.
X — ( Engagé aupres de 'Association Francaise des Fundraisers

' depuis 12 ans, il en est devenu administrateur en juin 2021.

Dipldbmeée de Sciences Po, Charlotte travaille depuis prés de 15 ans dans le secteur du
fundraising dans l'enseignement supérieur et la recherche. Aprés un parcours en affaires
publiques, d'abord a Bruxelles dans le secteur automobile, puis a Paris au ministere des
Affaires etrangeéres, elle rejoint Sciences Po en 2010 pour structurer et faire grandir
l'équipe du mécénat et des partenariats entreprises. Elle se voit ensuite confier des
fonctions plus transversales en qualité de Directrice adjointe de la Strategie et du
Développement, poste qu'elle occupe aujourd'hui, et pilote notamment tous les grands
projets strategiques de levee de fonds de l'institution, qui a cloture en 2022 sa campagne
des 150 ans, en levant 120 Millions d'euros.

Alexandre Ayad est cofondateur et directeur de l'application de
collecte en ligne GiveXpert qui aide les organisations a
developper concretement leurs ressources grace aux
technologies digitales. Avant de rejoindre le secteur associatif il y
a 15 ans, Alexandre a éte directeur marketing de Criteo, avait
également fondée une sociéte de conseil en marketing digital et
travaille au marketing chez Yahoo! et Adobe. Alexandre participe
au comité de rédaction de Fundraizine et anime des ateliers pour
l'AFF et Swissfundraising.




Victoire Baillot
ol >

= Elle a débuté sa carriére a l'Institut du monde arabe ou elle
§ apasse 6 ans au sein du service Mécénat et Rencontres

= economiques. Elle rejoint ensuite le secteur caritatif, en

+ pilotant la collecte de la Fondation Positive Planet pendant
» 1an avant d'intégrer Médecins Sans Frontiéres en 2018 en
tant que responsable des partenariats entreprises pour

™ prendre en charge le développement de la collecte aupres
des entreprises.

Dorothée Balbo
L’ » Dipléomée d'un master en communication et d'un MBA en

Ve management international, Dorothée débutera sa carriére en
agences de Relations Publiques et d'Evenementiel (J.Simms
Agency et GL Event) elle decide ensuite de se tourner vers le
monde associatif. Investie depuis maintenant une quinzaine
d'années dans la recherche de fonds au sein de tétes de réseau
associatifs, elle s'est d'abord spécialisée dans la recherche de
partenariats prives chez Unis-Cite.

Elle rejoindra ensuite la Féderation Emmaus France, ou elle
développera notamment la premiére collecte grand public.
Depuis fevrier 2022, elle occupe chez les Petits Freres des
Pauvres le poste de Responsable du Pdle Mécénat et

Subventions Publiques.

Catherine Béchereau

Catherine Béchereau, Médecins Sans Frontieres, responsable
promotion des legs et relations testateurs

Aprés pres de vingt ans en agences de marketing et
communication, dont sept ans passes au sein de 'Agence
Ogilvy One en tant que consultante ou j'ai eu l'opportunite de
découvrir le secteur non marchand, j'ai décidé d'orienter la
seconde partie de ma carriére specifiguement dans ce secteur
d'activite. J'ai d'abord rejoint l'association frangaise de soutien a
'UNHCR, puis Les petits freres des Pauvres en tant que
Responsable grands comptes en CDD, avant d'étre recrutee par
MSF en 2012. J'ai la charge du développement des legs et des
libéralites et de la relation avec les testateurs.




Vincent Bodin

Responsable de la relation Grands Bienfaiteurs et de la
promotion des Libéralités a APF France handicap.

Aprés avoir exerce dans le notariat pendant 20 ans, Laure
Bigarre a rejoint le milieu associatif en 2017. Compte tenu de
son expérience professionnelle, elle s'est d'abord consacrée a
la gestion des dossiers libéralites. Mais son aspiration etant

tout autre, elle a, dés que l'occasion s'est présentée, pris un

chemin toujours plus tourné vers 'lhumain et se consacre
depuis a la relation avec les testateurs et les grands donateurs.

Vincent vient de prendre les fonctions de directeur adjoint du
meceénat de la Fondation de France en charge d'accompagner
les fondations qu'elle abrite. Il a piloté, aux cétés du directeur du
développement, la collecte de la Fondation ces g derniéres
annees.

Avant de rejoindre la Fondation de France, Vincent a travaillé
plusieurs années en marketing dans le secteur marchand. Apres
une année au Cambodge au sein d'une ONG, il s'est spécialise
dans les meétiers du fundraising, d'abord au sein de Sidaction,
puis de l'agence spécialisee Maxyma qu'il a dirigee.

Forte de plusieurs expériences professionnelles au sein
d'associations en France et a l'étranger, Charlotte rejoint
l'équipe de Pro Bono Lab en 2020 sur les sujets de

{ développement et partenariats. En tant que responsable

Développement & Partenariats, Charlotte échange et
accompagne au quotidien des entreprises et fondations
d'entreprises autour de leurs enjeux en lien avec le mécénat
de compétences.



Bertie Bosrédon

Francais expatrié a Madrid (aprés 22 ans a Londres), Bertie a
plus de vingt ans d'expérience dans le domaine digital et
associatifs : communication, technologie, process....

Ces dix dernieres années, il a travaillé avec plus de 130 ONG
de différents pays et secteurs, pour lesquelles il a mis en
place des solutions digitales sur mesure.

Son objectif : changer la facon dont les ONG interagissent
avec leurs publics (existants ou nouveaux) pour récolter des
fonds, mener des campagnes ou prodiguer des services.
Parfois, il s'agit d'améliorer les technologies utilisees - mais le
plus souvent, il s'agit surtout de créer du lien entre les
personnes : mettre en place une bonne gouvernance,
récolter des avis ou encore choisir le meilleur prestataire.
Bertie forme regullerement les collaborateurs d'associations aux tactiques digitales lors
d'ateliers ponctuels ou coaching individuel.

Nathalie Boubli

Depuis 33 ans, Nathalie travaille dans le marketing direct dont
' 24 ans en collecte de fonds. Un choix guidé par son double
cursus marketing et statistiques. Elle s'est formée aux
spécificités de ce secteur dans des agences spécialisees ou
elle a géré notamment la Croix-Rouge Francaise, l'Institut
Pasteur, comme de plus petits comptes. Elle met son
experience construite auprés d'une quarantaine d'associations
et fondations a disposition de structures voulant un
accompagnement ad hoc et un budget optimise : stratégie
360°, analyse de base, construction d'outils de pilotage,
creation de messages off et on line.. Elle travaille en mode
collaboratif avec d'autres consultants et societés et peut ainsi apporter la réponse
adaptée aux questionnements de ses clients.

Lorraine de Bouchony

Presidente de Welcomeurope, Lorraine de Bouchony a
développée une expertise unique dans laccompagnement a
la leveée de fonds publics depuis plus de 20 ans.

Au sein du cabinet, Lorraine congoit les nouvelles offres et
intervient pour soutenir les Clients dans leurs arbitrages
financiers et partenariaux complexes.

Par ailleurs, Lorraine est membre du Comex de la
coopérative de santé Richerand et personnalité extérieure
du Conseil de 'U.F.R Droit de l'Université Paris 8.




Julien Bricheux

Dipléome de I'ESC Pau et d'un MBA en management, Julien
Bricheux commence sa carriere en consulting en Inde pour le
réseau Ashoka. Il intégre ensuite la fondation Apprentis
d'Auteuil dans le développement de la stratégie digitale de
collecte de fonds. En 2017, il rejoint l'agence One Heart pour
deévelopper l'expertise marketing digital et fundraising au
service des clients de l'agence. Depuis 2022, il occupe le poste
de directeur conseil au sein de l'agence Adfinitas.

Béatrice Brouet est directrice clientele a l'agence Progressif Media.
D'abord traffic manager a l'agence pendant plusieurs annees, elle
accompagne aujourd’hui des associations, fondations et ESS dans
le déploiement de leur stratégie 360 : notoriete, engagement,
collecte.

| Durant une dizaine d'année en agence conseil en collecte de

fonds chez Mediaprism devenu Isoskele, il a pu accompagner

un grand nombre d'associations de tailles trés différentes dans

leurs stratégies 360°. En 2020, il a participe a la creation de

SurLeChan, qui propose aux acteurs du fundraising

(associations et agences) de venir en renfort, piloter les

W ‘ campagnes et stratégies de collecte en cas de pic d'activité
It n ou manque de ressources humaines. En parallele, début 2023,

( ‘ il a rejoint l'association Prévention Routiere en tant que

'}‘ \1 ‘ m Directeur de la collecte et des partenariats.

i\ \mlni h “‘



Marion Chantry

Marion Chantry a toujours évolué dans le monde des
agences digitales pour des clients et des sujets trés variés .
déploiements de sites responsives, réseaux sociaux,
campagnes publicitaires, campagnes d'emailing, refontes
de plateformes de marque, refonte de sites, applications..

Diplémeée d'un DUT Techniques de commercialisation, d'une
Licence d’Economie et d'un Master en communication
(EFAP), Marion est passionnée par les nouveaux usages

y digitaux dans lesquels les organisations doivent désormais

" s'inscrire.

Elle a rejoint lagence RUP dans le souci de mettre ses connaissances au service de
projets cohérents avec ses aspirations et engagements.

Sarah Charieyras

= Diplomee de la Sorbonne et de Sciences Po Paris, Sarah
Charieyras béneficie d'une expérience de plus de quinze
ans dans les secteurs de la communication et de la
philanthropie. Aprés avoir participé a l'ouverture du Musée
du quai Branly et au développement de sa strategie
mecenale, elle rejoint le Paris Saint-Germain pour piloter la
collecte de fonds au bénéfice des projets sociaux de la
Fondation PSG. Aujourd’hui Directrice de 'lEngagement de
Sisley, elle coordonne les actions RSE et déefinit la

| | Communication interne du groupe, en paralléle de sa

, fonction de Déleguee générale de la Fondation Sisley-
d'Ornano, une fondation qui, parmi d'autres causes, soutient activement la santé mentale.

Sophie Charro

Dans le cadre de son école de commerce a Bordeaux,
Sophie Charro effectue une partie de son cursus au
Royaume-Uni et y commence sa carriere professionnelle.
Tout d'abord responsable marketing d'une agence de
communication internationale, elle intégre ensuite, en tant
que coordinatrice, un programme de prévention de la
delinquance juvenile du gouvernement britannique.
Aprées 10 ans passes a Londres, elle arrive en France et
découvre le milieu associatif et collecte de fonds. Elle

£ & i devient ensuite deleguée générale de France Parrainages
avant de repart|r unan a l'étranger pour une fondation africaine chargée de la lutte
contre le cancer des femmes, en tant que responsable du développement. Sophie a
rejoint le monde caritatif a son retour en France et a immeédiatement compris qu'elle ne
le quitterait plus. Durant 5 ans, elle occupe le poste de responsable des grands
donateurs entreprises a la Fondation de France, en charge de la stratégie, fidélisation et
sollicitation aupres de ces philanthropes engages cibles. Depuis fin 2023, elle est
désormais Directrice du développement des ressources au sein de Clubhouse France,
association qui vise a restaurer, maintenir et améliorer la qualité de vie des personnes
fragilisees par un trouble psychique.




Constance Cheynel

Constance Cheynel est docteure en science politique,
chargée de recherche associée a l'Institut national de la
jeunesse et de 'éducation populaire (INJEP) et a l'IRISSO
(UMR 7170 CNRS, Université Paris Dauphine). Elle coordonne
le réseau thématique 35 « Sociologie des mondes
associatifs » de l'Associations francaise de sociologie (AFS).
Ses recherches actuelles portent sur les politiques
d'entreprises d'engagement des salariées au sein des
associations (mecénat de compétences, bénévolat
d'entreprise etc.).

Marine Conejero

- Marine Conegjero accompagne les associations, les
fondations et les fonds a décider leurs strategies de
développement et a repenser leur modeéle economique et
social.

~ Elle est conseillere stratégique et aide a la décision.

Avant de devenir consultante en 2016, Marine Conejero
travaille pendant 10 ans pour plusieurs associations de
solidariteé internationale : Médecins du Monde, Enfants d'Asie
et SOS SAHEL comme fundraiser. Elle se spécialisera alors
dans la collecte aupres des entreprises, des Grands donateurs et des collectivités
territoriales.

Marine est aussi formatrice pour l'Association Frangaise des Fundraisers (AFF),
Coordination sud, et le Centre National de la Musique et signataire du code de
deontologie de 'AFF. A Toulouse, elle participe activement au collectif Culture Mécénat.

Sylvie Cornu
" ' Sylvie Cornu a débute sa carriere professionnelle par 6 années
au sein d'agences de publicité, ce qui lui a permis de réaliser
différentes campagnes de communication pour des produits
de grande consommation. Elle a ensuite fait le choix de
rejoindre le secteur associatif, ou elle exerce depuis plus de 12
ans. Aprés quelques annees a la communication de France
Bénévolat, elle travaille a présent a l'Institut IDEAS en tant que
Responsable Communication et Partenariats. Dans ce role, elle
est notamment responsable de la conception et de la mise en
ceuvre de la strategie de communication de l'association. Elle
s'occupe egalement de l'animation du cercle d'echange dedie
a la communaute des structures labellisees IDEAS. En

! ; parallele, Sylvie enseigne a Sorbonne, ou elle anime un cours
sur la communlcatlon destiné aux étudiants de la Licence Projet Web.




Axel Dauchez

Diplébmé de l'Ecole polytechnique, Axel Dauchez a dirigé de
grands groupes et a, entre autres, éte le PDG de Deezer et
Publicis France puis il a tout remis en jeu. Les expériences
professionnelles qu'il avait connues jusque-la avaient le gout
de l'aventure, mais il lui manquait quelque chose. «Arriveé a
48 ans, je me suis dit que le moment était venu de courir apres
du sens. Je voulais étre utile. Je me suis donc mis dans un
schéema, comme au casino, de tout miser sur le rouge avec
l'ambition que le projet qui en sortirait serve a quelque
chose.» Axel Dauchez est, depuis 2016, le président de
Make.org, une plateforme de consultations citoyennes qu'il a
fondée. Sa méethode ? Consulter et mobiliser largement la
sociéte civile sur les points de consensus, la ou la politique
e tend a diviser. En 6 ans, Make.org est devenu le leader
europeéen de la « Civic Tech », a permis lengagement de 8 millions de citoyens et réalise
plus de 60 actions civiques positives. Axel Dauchez a egalement cofonde le fonds de
dotation, Make.org Foundation.

Vincent David

Vincent DAVID est passionné depuis 30 ans par les enjeux
politiques, sociaux et environnementaux en France et a l'étranger,
et les liens entre décideurs et contre-pouvoirs.

Diplome d'un deug de droit, d'une licence de sociologie, d'une
maitrise de communication et d'un DEA de sciences politiques,
il participe a la délegation des ONG francaises lors de la COP 5 a
Bonn en 1999, avant d'étre en charge du plaidoyer des ONG
francaises au sein de Coordination SUD, pendant la présidence
francaise de ['Union européenne, puis responsable des relations
extérieures de Max Havelaar France durant cing ans.

En 2006, il cree Relations d'Utilité Publique (devenue l'agence
RUP), coopeérative de communication et d'influence dédiée a l'laccompagnement des
associations, fondations, entreprises et structures publiques engagées sur les questions
sociales et environnementales.

Mathilde Delhaume

Apres un passage chez Publicis (compte CAC40), Mathilde a
rejoint adfinitas il y a 7 ans pour créer un département
uniguement consacre aux libéralites.

Aujourd'hui, l'équipe accompagne un portefeuille d'une
vingtaine de comptes, sur des sujets qui vont de la création
et la définition de l'identité, a la prospection multicanal en
passant par la fidélisation et des AB tests en tout genre.

Si l'equipe sait gu'elle est loin d'avoir fait le tour du sujet, elle
n'a pas dit son dernier mot ; d'ailleurs, elle n'a qu'un seul
objectif : mieux comprendre, rencontrer les membres de cet
eécosystéme pour trouver de nouvelles idées, encore et
encore.
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Flavie Deprez est cofondatrice et directrice générale de
carenews.com, le média des acteurs de l'engagement.
Dipldbmeée de Sciences Po Lille, Paris-Dauphine et du King's
College (Londres), elle a été chargée de fundraising,
responsable mécénat et communication du Groupe Doublet
(Oscar Jacques Rigaud du mécénat culturel) puis consultante

 surles sujets d'intérét genéral. Flavie Deprez est lauréate du

premier Palmares Giverny - Le Point, rassemblant 50 leaders

. engages de moins de 40 ans qui contribuent a l'accéleration de

la transformation écologique et sociale de la France. Elle siege
au conseil d'administration de MaVoie.org, une association qui

| ceuvre pour l'égalité des chances, l'accés a l'emploi et

l'orientation des jeunes. Elle est aussi hotesse du podcast
Changer La Norme, qui met en lumiere les entrepreneurs

sociaux et acteurs de ['ESS.

Diplédmeée de Paris Il (Panthéon Assas) d'un Master Marketing et
Communication, Margaux déemarre sa carriere dans le Digital des
son alternance qu'elle réalise au sein de la filiale digitale du
groupe RTL.

Cette premiere expérience lui permet d'intégrer une Agence
Spécialisée dans le Marketing Direct Digital (Nextedia) ou elle
accompagne ses premiers clients dans la mise en place
opérationnelle de leurs campagnes de recrutement.
Responsable des Opérations au sein du Groupe Dekuple (ex
ADLPartner), elle pilote ensuite, pendant 4 ans, la mise en ceuvre
de dispositifs marketing multi-canal.

Margaux rejoint Le Groupe Ediis en 2021, ou elle coordonne les projets digitaux des
clients du secteur de la Presse et du Caritatif.

En 2001, Olivier quitte la Direction Marketing de la
Complémentaire Retraite des Hospitaliers Allianz pour rejoindre
l'association Transforme et organiser les Jeux Mondiaux des
Transplantes de Nancy 2003.

Apres quelques mois au développement de Vaincre la
Mucoviscidose, il intégre l'agence de fundraising TBWA\EXCEL,
ou il est charge daccompagner en tant que Directeur
Commercial, les plus « grands comptes » de l'agence sur toutes
leurs problematiques de developpement.

Encourage par de nombreux organismes caritatifs, il crée en 2016,
AB+ Consulting, une agence fundraising d'experts indépendants.


http://carenews.com/
http://mavoie.org/

Antoine Gache

Antoine Gache est responsable Marketing et
Philanthropie a la SPA. Sa formation en Philosophie et en
Histoire de 'Art l'a d'abord amené en Californie ou il a
découvert le fundraising au sein d'une fondation privee.
Désormais fort de 10 ans d'expérience, il conduit une
eéquipe d'une dizaine de personnes pour developper les
ressources de l'association - tant les dons que les
libéralités - sur tous les canaux.

Virginie a débute sa carriere dans le digital, au sein des agences
Fullsix puis Saatchi & Saatchi, travaillant notamment pour de
grands groupes automobiles. Souhaitant mettre son expertise
en marketing au profit du secteur non marchand, elle rejoint en
2005 Optimus (aujourd'hui Hopening) ou elle travaillera pendant
7 ans au service de grandes causes comme l'Armeée du Salut, la
Fondation Arc, la Fondation pour la Nature et 'THomme et bien
d'autres. Elle poursuit ensuite sa carriere au sein de la
Fedération Francaise des Diabétiques en tant que Responsable
de la communication et de la collecte puis elle rejoint en 2013
l'agence Alteriade ou elle est aujourd’hui directrice conseil.

Caroline Giboulet

Titulaire d'un Master Pro en Gestion de Patrimoine Culturel,
Caroline a débuté sa carriere en 2007 au poste de
Development Officer pour l'association américaine French
Heritage Society. En tant que responsable de la collecte
aupres de donateurs francais et américains, elle a
développe son expertise dans les domaines du fundraising
international, de l'événementiel de collecte et de 'animation
de réseau. En 2017 Caroline a rejoint l'Institut Curie au poste
de Responsable du pdle philanthropie avec pour mission le
lancement d'une Capital Campaign d'envergure sur 5 ans.

A En 2022, elle a rejoint l'Institut Pasteur pour construire un
poéle de developpement international et participer au lancement d'une nouvelle Capital
Campaign internationale actuellement en cours.




Diplémée d'une licence d'économie internationale et d'un

master en sciences politique et communication, Christelle a

= plus de 10 ans d'expériences dans le secteur de 'économie
~ sociale et solidaire.

Aprés avoir occupé des postes dans les domaines de la

communication et du développement dans differentes
structures (Fondation de France, Ligue des droits de lHomme),
elle integre Article 1 en 2014 (anciennement Passeport Avenir).
Elle occupe des postes en lien avec le déploiement des
programmes, la stratégie de régionalisation, le pilotage des
relations entreprises, avant de prendre la direction du pdle
développement de l'association en 2022.
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Virginie Chesnay Gongalves est Directrice Commercial
Groupe de NM Data, spécialise en Data Marketing. Au sein
du groupe NM Data, Virginie conseille des associations et
fondations depuis pres de 20 ans pour leurs Plans Média
Fichiers dans le cadre des campagnes de recrutement de
nouveaux donateurs. Un intérét egalement personnel pour
le secteur caritatif 'a amenée naturellement a devenir
membre de 'AFF depuis 2002.

Au CCFD-Terre Solidaire depuis plus de 2 ans et demi,

Céleste travaille au sein de la direction du déeveloppement des
generosites. Elle y a commence en tant que chargee de
développement des libéralités, assurant la double casquette du
marketing et du relationnel testateurs. Aujourd’hui, son role
consiste a gérer tout le marketing relationnel, c'est-a-dire

les campagnes a nos grands donateurs, a nos bienfaiteurs legs,
donations et assurances-vie et a hos congregations religieuses.




Paul de Gregorio

Paul is the founder of Rally and a leading digital
engagement & mobilisation strategist.

Rally works with organisations fighting for a fairer, healthier,
safer, greener, more equal world.

Paul has worked with charities and membership
organisations all over the world, including (but not limited
to), American Civil Liberties Union, Amnesty International,
Anti Slavery International, Cancer Research UK, Friends of
the Earth, Greenpeace, Joint Council for the Welfare of
Immigrants, The (UK & Irish) Labour Party, Mermaids, Plan UK, Refuge, Stonewall,
Terrence Higgins Trust, The Trussell Trust and UN Women UK - to deliver mobilisation,
fundraising and campaigning activity that engages the public at scale and inspires them
to take action.

Fanny Guidoni

Diplomee de l'IEP de Toulouse, Fanny GUIDONI est Directrice
de clientéle depuis plus de 10 ans chez QUALICONTACT. Elle
a en charge la mise en place et le suivi des campagnes de
teléemarketing et assure une mission de conseil dans la
stratégie de collecte TMK. Elle a initié/développée les
campagnes de telemarketing en vue de promouvoir les legs,
donations et assurance vie au sein des associations et
fondations, et développe ce type d'accompagnement depuis
2014.

Lynda Harwood-Compton

Lynda is an award-winning, innovative and published
fundraising leader, with 18 years' experience in the charity
sector. She runs her own Fundraising Consultancy and
Training business in the UK called "Latch Fundraising” and is
also currently Head of Partnerships and Philanthropy at The
Brain Tumour Charity.

Lynda has a track record of leading fundraising teams to
consistently achieve and exceed on their fundraising targets.
She is experienced in philanthropy, corporate partnerships

> and trusts fundraising and is a skilled trainer and coach. She
is keen for charities to implement a multi-layered partnership approach.



Lucie-Anne Henry
Directrice du développement de la Fondation ESSEC, Lucie-
Anne Henry possede plus de 15 ans d'expérience en fundraising
en France et a Singapour. Elle découvre l'impact du mecénat
individuel et d'entreprise lors d'une année passée a New York
pendant ses études. En 2007, elle débute au Palais de la
découverte, Universciences ou elle met en place avec succes le
meceénat d'entreprise pour le musée, avant de s'envoler pour
Singapour ou elle travaille 3 ans pour la National University of
Singapore. Ce fut une extraordinaire decouverte de la collecte
de fonds dans l'enseignement supérieur ou elle a intégre une
equipe de plus de 70 personnes. De retour a Paris, aprés
quelques mois passes a Sciences Po, elle rejoint la Fondation
EDHEC pendant 5 ans ou elle développe a la fois le fonds

i annuel, le prospect research, les réunions de promotions et la
collecte grands donateurs. En 2020, elle rejoint la Fondation ESSEC en charge des
grands donateurs.

Christophe Herlédan

Héléne Hernandez

Héléene Hernandez est une professionnelle engageée depuis
toujours dans le secteur caritatif. Elle a acquis une expertise
dans la collecte et la communication digitale a la Cite
internationale universitaire de Paris et a la Fondation du
patrimoine avant de rejoindre APF France handicap en 2017.
D'abord cheffe de projets web, elle est aujourd'hui
responsable du marketing digital de l'association.




1 Diplémee de l'Edhec Grande Ecole, Delphine Hoffmann déebute

- sa vie professionnelle dans le marketing, ou elle acquiert des
= gR compétences clés en gestion de projet et communication. En
2003, elle rejoint l'association Laurette Fugain et contribue a son
développement pendant 17 ans : elle est responsable des
partenariats, met en place les actions de sensibilisation et de
soutien aux patients, et coordonne le financement de la
recherche médicale. En 2021, elle devient Directrice du
| Développement chez PLAY International. Elle organise la montée
V en puissance d'événements sportifs solidaires connectés,
Q . mobilise de nouveaux partenaires, intervient dans les media, et

7 o0 0 4 relance le Gala. Début 2022, elle crée DH Impact Mécénat, et
/h_c,j accompagne les structures aux projets porteurs de sens dans
leur stratégie de mécénat et leur mise en ceuvre.

Aprés des expériences chez le Secours Catholique, la
Fédération des Banques Alimentaires et Handicap
International, Corentin Hue est charge de projet digital pour le
syndicat France générosites depuis prés de 5 ans. Une de ses
missions : travailler pour et avec les 138 organisations membres
du réseau FG sur les probléematiques et développements
potentiels de la collecte digitale et de l'innovation. Sa signature
: un noeud papillon tous les jours !

Crédi photo: Jéréme Bouteiller o 3

Avec plus de 16 ans d'expertise en Marketing Digital et 3 ans
d'expérience a l'international (New-York), Anne-Sophie
accompagne les clients grands compte ou a fort potentiel de
MV Group et ses filiales, dans leurs strategies digitales, de
'acquisition a la fidélisation.

.



Elodie Jauneau
P Elodie Jauneau, Responsable Développement e-Force a
AFM-Téléthon depuis 2017.
A ce titre, Elodie est en charge de la mobilisation numérique
v s en faveur de 'AFM-Téléthon sur le web et les réseaux
- sociaux.
: : Elle accompagne tous les bénévoles de l'association dans
l'animation de leurs réseaux sociaux, anime plusieurs
' 8 7, communautés de soutien et de relais de nos contenus et est
A 8V S /) également responsable des pages de collecte au profit de
" L4 | J! notreassociation.
Elle est, par ailleurs, en charge de la veille et de la e-Réputation de 'AFM-Téléthon (web,
medias, réseaux sociaux).

Camille Jury

m. Dipldbmeée de 'ESCP Business School, Camille a 10 ans
7, SO d'expérience en fundraising pour des structures d'intéerét

’ " genéral variees. Elle débute en tant que chargée de
mecenat dans de grandes institutions culturelles parisiennes
(Centre Pompidou, Rmn-Grand Palais, Institut du monde
arabe), puis devient Directrice du Développement de
U'Institut de 'Economie Positive créé par Jacques Attali. En
2021, elle rejoint Handicap International a Lyon ou elle
occupe le poste de Responsable Major Giving France. Son
perimetre comprend les grands donateurs, les partenariats
avec les entreprises et fondations, le commerce solidaire, et

les relations testateurs.

Gaélle Kergus

Gaélle Kergus est directrice d'ISOSKELE non profit.

Gaélle est engagee professionnellement depuis plus de 18
ans sur des causes humanitaires et sociales : programmes
d'aide au développement et de l'urgence, lies a la santé, la
nutrition et l'exclusion.

Son experience au service de grandes organisations, tant a
l'international gqu'en France, l'a conduite a concevoir des
dispositifs de communication innovants et des campagnes
digitales performantes genérant toujours plus d'engagement
et de transformation dans le parcours donateur.

Elle est membre du conseil d'administration de lONG
SOLTHIS, depuis juin 2021.




Isabelle Khuong

Centre (CerPhi) d’Etude et de Recherche sur la Philanthropie
Conseil en Strategie de Marque - Responsable de la coordination
des éetudes

Dipldbmeée de Sciences P Paris, Isabelle Khuong travaille chez

EURO-RSCG puis chez Ipsos, ou elle acquiert des

methodologies d'analyse et de pilotage stratégique de marque,
aupres d'une cible grand public - Le Petit Marseillais, Damart,

| Lacoste - puis d'une cible professionnelle, en développant

notamment le marketing opérationnel du groupe Ipsos sur le

marchée frangais.

Depuis 2009, elle accompagne des directions d'associations, fondations ou fonds de
dotation dédiés a l'intérét général et leurs eéquipes, dans leur réflexion sur la
pérennisation et le développement de leurs ressources sur le marché du don et ses trois
segments : dons grand public, legs et mecéenat d'entreprise). Elle intervient en réalisant
des études qualitatives destinees a mieux comprendre les attentes et motivations des
différentes cibles de collecte, a anticiper les tendances et a construire des strategies de
marque adaptees a chaque organisation. Elle sait également accompagner la mise en
oceuvre opérationnelle des partis-pris valides.

Nicolas Kyriacou

Passionne par le digital et guide par les

datas, il débute sa carriere en agence conseil en
communication ou il accompagne des clients grands
comptes dans leur stratégie marketing, En 2006, il rejoint la
fondation Apprentis d'Auteuil et y découvre que la
protection de l'enfance est sa cause majeure. D'abord data
analyste, puis directeur de projets, il pilote aujourd’hui le
service marketing digital et etudes.

Mentor du programme So Fundraiser de U'AFF, il aide aussi
bénévolement plusieurs organisations non-profit dans leurs
stratégies de déeveloppement et dans la mise en place de leurs actions.

iV
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Marine Laugier

Diplomee de Sciences-Po Grenoble, Marine travaille depuis
prés de 15 ans dans le secteur du fundraising. Elle démarre sa
carriere au College des Bernardins, au sein de l'equipe de
campagne grands donateurs et rejoint ensuite l'Institut du
Cerveau (ICM), d'abord pour travailler sur la campagne de dons
majeurs puis pour le lancement des campagnes de marketing
direct. Elle a rejoint Alteriade en 2011, ou elle est directrice
conseil.




Apres avoir travaillé dans des services de communication de
différents secteurs du monde marchand, Vincent LAZZARIN
découvre le monde associatif en 2002. Durant plus de 10
ans, il exerce au sein de différents postes autour de la
collecte de fonds (base de données, relations donateurs et
marketing). En 2016 il devient le premier responsable des
relations testateurs de la SPA. En 2020, il s'engage pour
l'Ordre de Malte France et y occupe les mémes fonctions,
celle de la promotion des libéralités et de la relation
testateurs.

Sophie a démarré sa carriere dans les études de marché, en
accompagnant des collectivités territoriales dans la
comprehension des comportements de leurs administrés ainsi
que différents groupes de presse sur des sondages politiques. En
2007, elle a rejoint Philanthropia, groupe Optimus, en tant que

' responsable des études de faisabilité pour les campagnes
majeures, notamment dans le domaine culturel. Elle a ainsi acquis
une expertise en recherche et sollicitation de grands donateurs.
En 2013, elle a rejoint l'agence \EXCEL pour enrichir l'expertise de
" l'agence en stratégie grands donateurs.

Laurence Lepetit commence sa carriere comme attachee
culturelle a 'Ambassade de France en Bosnie-
Herzegovine avant de rejoindre les equipes de
l'association Patrimoine sans frontieres en tant que
responsable administratif & financier et chargee des
programmes internationaux de l'association dans les
Balkans. En 2013, elle devient secrétaire génerale de
Cartooning for Peace, association fondée par Kofi Annan et
Plantu pour la promotion de la liberté d'expression et de la
déemocratie dans le monde.

Depuis 2018, Laurence Lepetit est la déeleguee générale de France geénérosites.

Ingénieur, spéecialiste et passionné par les medias, Pierre
Lerouge a eu trés tot lintuition de l'enjeu des données et de leur
traitement mathématique pour mieux comprendre et anticiper
les comportements de consommation. Au sein de l'agence
Publicis, puis avec la création de l'agence Oktos, dans les
anneées 9o, et tout recemment en lancant la societé NOVOS.
Celle-ci propose d'utiliser les « big data » et les techniques les
plus récentes de « data science » pour accompagner et aider
notamment les associations et fondations a tirer parti des
changements qui bouleversent la collecte. Pierre Lerouge et
NOVOS se sont vu confier la réalisation du Barométre de la
genérositeé de France générosités qui analyse les évolutions de
la collecte et des comportements des donateurs.




Elise Loiseau

Issue d'une formation en sciences politiques, Elise choisit
dans un premier temps de travailler dans le spectacle vivant.
Chargée de production événementielle puis Responsable des
relations entreprises dans une école supérieure des arts du
cirque, elle développe une passion pour la levée de fonds, et
plus particulierement le mécénat. Elle est aujourd'hui
Responsable des partenariats aux Restos du Coeur.

Sotta Long: Market and Audience Insights Manager at UNICEF
International.

Sotta a une longue expérience de 20 ans dans le secteur de la
collecte de fonds et du marketing caricatif des grandes
organisations internationales. Apres avoir travaillé dans le
secteur prive, Sotta a successivement occupée des fonctions a
responsabilité en Marketing et Ventes, Opérations et Finance,
Sotta est actuellement Responsable des Etudes de marché pour
la collecte de fonds et le Marketing caricatif pour UNICEF
international.

Détecter des opportunités de croissance, évaluer les marches
existants et émergents et informer les plan d'investissements
stratégiques font partie de son quotidien.

Lauréat du prix international ESOMAR (Association mondiale des acteurs des études de
marcheés) pour ses travaux sur les tendances appliqués a la collecte de fonds, Sotta
s'attache a traduire les tendances du grand public et des entreprises en efforts de
collecte de fonds.

Sotta dirige egalement un groupe d'acteurs representants 17 plus grandes organisations
internationales du monde caricatif soutenant l'International Fundraising Leadership
Forum qui partage idées et donnees benchmarking dans le but de faire avancer le
secteur.

Sotta est dipldome du MBA HEC School of Management (Paris) et est ingénieur de
formation.

Sotta est basé a Geneve, Suisse.

Pascal Loviconi

Pascal Loviconi, Accointance, ceuvre dans le champ social
depuis 30 ans.

Bénévole engage, puis chargeé de mission en collectivites
locales dans les quartiers populaires et ensuite directeur
d'associations solidaires.

C'est sur cette toile de fond gu'il anime le cabinet Accointance
depuis 13 ans (en scop).




Antoine Martel

Riche de plus de 20 ans d'expérience dans le digital et 16
ans dediés a la collecte de fonds pour les organisations a
but non lucratif, Antoine Martel est 'un des cofondateurs de
Rgoods. Cette entreprise concoit et édite des solutions
innovantes visant a mobiliser, recruter, fidéliser et réactiver
efficacement les donateurs, qu'ils soient particuliers ou
entreprises. Parallelement a son réle chez Rgoods, Antoine
investit dans des projets ayant un impact social et
environnemental significatif, et est également donateur et
administrateur d'une association. Son objectif : contribuer
activement a un monde meilleur.

Titulaire d'un DESS avec une spécialisation marketing et du
Certificat Francais du Fundraising, et forte d'une expérience de
plus de 15 ans en collecte de fonds, Virginie est Responsable du
pole Marketing Direct chez Sidaction. Depuis 2013, elle assume la
responsabilité des opérations de marketing direct (off-line et on-
line), des missions de collecte en face a face, de la gestion de la
base de données et des relations donateurs. Elle occupait
précédemment le poste de Responsable de la collecte de Fonds
a la Fondation de l'Avenir pour la Recherche Médicale Appliquée.

Jérémy Maurin

Passionné par la solidarité internationale et engage dans la lutte
contre la pauvrete, Jeremy évolue dans le domaine du fundraising
depuis plus de 10 ans. Passe par plusieurs grosses ONG de
solidarité internationale comme World Vision et CARE, il rejoint
l'equipe d'Oxfam France en 2022. En tant que Responsable de la
Collecte de Fonds, il pilote le developpement des fonds prives de
l'association et dirige une equipe de 6 personnes, qui ceuvre a
mobiliser le pouvoir citoyen pour lutter contre la pauvrete et les
inégalites qui l'alimentent.




Jeanne Merck

A lInstitut du Cerveau, Jeanne Merck découvre le métier de
Fundraiser. Pendant 10 ans, elle participe a la mise en place puis au
développement de la collecte de fonds comme responsable de la
gestion des dons. En 2021, elle rejoint la Fédération Francaise des
Banques Alimentaires pour créer le service "Développement et
Relation Donateur”. Elle coordonne la collecte de dons financiers
auprés des particuliers au niveau national.

Nora Meziane-Petersen

Anita Olland exerce l'accompagnement professionnel et
personnel. Elle a un parcours professionnel qui combine
l'enseignement supérieur, le secteur social et le monde

des affaires sur deux continents (Europe et Afrique).

Anita Olland, formée a ['Holoenergetic® du Dr Laskow
propose des sessions collectives de méditation et de pardon.
Elle est coach identifie par 'AFF
(https.//www.fundraisers.fr/les-coachs).

Depuis janvier 2020 elle propose des bilans de carriére et de
compeétences socioprofessionnelles eligible au CPF en mixte
Yy et online : https.//www.anita-olland.com/bcompetences.php
En novembre 2018 son livre « Reussir son projet professionnel - Affirmer sa singularité et
libérer son meilleur potentiel. » est paru aux Editions Ellipses : https.//www.anita-
olland.com/boutique.php



https://www.fundraisers.fr/les-coachs
https://www.anita-olland.com/boutique.php
https://www.anita-olland.com/boutique.php

Pierre-Henri Ollier

Alexandra Perrier
r

Chrystel Perrin
-

Pierre-Henri Ollier est titulaire du dipldme supérieur de notariat
qu'il a passe a l'université de Lyon. Apres trois ans dans un office
notarial de Savoie, il a rejoint la Fondation de France fin 2012 en
tant que charge de libéralités. En 2014, il a évolué au sein de la
Fondation de France pour rejoindre la direction du
développement et étre en charge du développement des
libéralités. En 2019, il a rejoint 'HOpital Ameéricain de Paris ou il est
toujours en poste en tant que responsable Libéralités et
Philanthropie. Il a aussi co-fondé le Fonds RestART Beirut abrite
par la Fondation Roi Baudouin, dont le but est de sauver le Palais
Sursock a Beyrouth.

Issue d'un milieu ouvrier et de la diversite, Alexandra est
diplomeée ESSEC. Aprés un apprentissage chez IBM, elle integre
la FDJ en tant qu'analyste international, porte des missions
d'entreprise aupres du Comex avant d'integrer la Fondation FDJ
pour son changement d'objet : l'égalité des chances.

Elle professionnalise l'entité et définit la stratégie en intégrant la
mesure d'impact en précurseur de la maison mere.

Alexandra Perrier est Responsable programme et impact social
Fondation FDJ.

Chrystel accompagne les transformations profondes des
personnes et des organisations pour aligner leurs actions avec
leurs aspirations essentielles.

Son action multimodale (mentorat/coaching/conseil) vise a
permettre aux porteurs de projets de mobiliser et féderer
décideurs et contributeurs, d'engager leurs equipes dans les
changements de leurs pratiques et de leurs outils digitaux pour
augmenter l'efficaciteé et l'impact de leur métier.

Les 4 temps de son parcours : entreprise de services
numerique, assistance a maitrise d'ouvrage de projets
informatiques d'une association d'envergure nationale, conseil
indéependant et coach professionnelle ICF.



Garance Pinaud

Roland Raymond

Dipldbmeée de Kedge Business School en marketing et
communication, Garance Pinaud commence a travailler en
agence média en 2019. Aprés une premiére experience chez
Havas Média en achat média OOH/DOOH elle rejoint
GroupM en media trading pour la radio, l'audio digital et le
cineéma. En 2022 elle rejoint les equipes du CFRT/Le Jour de
Seigneur en tant que chargée de marketing digital.

Amandine Ponssard est Directrice Développement
Commercial a QUALICONTACT.

Dipldomeée d'un DEESMA en marketing, Amandine a prés de
30 ans d'expérience en télémarketing, et depuis plus de 25
ans, elle accompagne, suit et conseille, les associations et
fondations dans le développement de leur collecte par
teléphone.

Engagée depuis sa jeunesse dans le milieu associatif, Marie-
Astrid Raoult a exercé, pendant une vingtaine d'années, dans

| les secteurs de la communication, des médias, du retail et de la
. distribution, Depuis 2019, Elle dirige la mission de transition
 alimentaire solidaire portée par la Fondation Carrefour ainsi que
le Pole Solidarité Groupe et France du Groupe Carrefour.

Depuis plus de 20 ans, Roland accompagne les associations
et fondations dans le développement de leurs ressources et
leur communication. Aprés quelques années dans des
agences de communication directe et d'outils CRM au profit
des associations, il entre en 1999 chez Medecins du Monde
comme responsable de la relation donateurs durant 5
années. En 2004 il rejoint la Fondation Apprentis d’Auteuil ou
il occupera les fonctions de directeur de projets marketing
et communication puis de directeur fundraising en créant
notamment le journal « Sens & Finances » et la Fondation
Foujita. En 2018, il oriente son projet vers le conseil pour

mettre son expertlse au service des organisations de l'ESS en créant son cabinet
Fundraising conseil, et prenant la présidence de l'agence de communication de

genérosite Com&Sens.



Aurélie Reder

y Aurélie REDER est Déleguee Générale au Fonds de Dotation
§ Territorial Metz Mécénes Solidaires

Apres plusieurs années dans le monde du journalisme et de
la communication au sein de collectivites territoriales, Aurélie
Reder devient en 2014 responsable de la recherche de
mecenat de Metz Métropole (Musée, Opéra-Théatre, maison
de l'archéologie, conservatoire, projets environnementaux).

Persuadée que le meécénat est un outil au service du
markeéting territorial, elle a mis en place au sein de son

N territoire une vraie pédagogie sur les vertus et lintérét du
| mécénat de proximité. Depuis 2018 en tant que Déléguée

Générale, elle crée avec un entrepreneur engage et un élu
investi un fonds de dotation territorial. Metz Mécenes

Solidaires regroupe désormais plus de 80 entreprises et se positionne comme un acteur
local fort de 'Economie Sociale et Solidaire.

Convaincue que les collecteurs de fonds doivent échanger sur les bonnes pratiques et
se professionnaliser en permanence, elle coordonne depuis mars 2017 le groupe Grand
Est de 'AFF en y assurant des formations et en organisant des événements favorisant la
convivialité et l'actualité sur le métier.

Mathilde Renault Tinacci
: )

Docteure en sociologie, chargee de recherche a l'INJEP,
chercheure associée au CERLIS/CNRS a l'Université Paris
Cite.

Chargee d'enseignement a 'Universite Paris Cite et a Sciences
Po Grenoble. Membre du comité scientifique de l'Institut
francais du monde associatif et pilote académique du groupe
de travail gouvernance et du groupe de travail Philanthropie.
Elle a notamment dirige l'ouvrage Les modeles socio-
économiques des associations : specificités et approches
plurielles publié fin 2021 a la documentation francaise.

Passionnee par le digital, Manon a travaillé pendant prées de 10
ans dans des agences du secteur caritatif (EXCEL, MAXYMA).
Elle a eu l'occasion de mettre en place des strategies marketing
digitales pour développer l'engagement des cibles aupres des
marques, dans une logique user-centric.

Consultante en free-lance depuis 2019, elle continue a apporter
son expertise en marketing digital et en gestion de projet aupres
de clients du secteur non-profit (agences & annonceurs) et du
secteur profit (annonceurs).



Louise de Rochechouart
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Claire Rowney

[ —
N

Apres avoir travaillé plusieurs années au sein d'entreprises de
'économie sociale et solidaire (ESS), Louise a rejoint l'Avise en
2020 comme responsable du péle Evaluation d'impact. L'Avise,
agence pour developper L'ESS et l'innovation sociale en
France, anime notamment : le centre de ressources national
sur l'évaluation de l'impact, le réseau Social Value France

B (espace d'échanges sur l'évaluation de l'impact) et le
4 programme Cap Impact (qui forme les accompagnateurs de

'ESS a l'évaluation de l'impact). Elle finance également des

* projets de 'ESS avec du Fonds social européen +.

WWWw.avise.org

Apres une experience de 7 ans en charge de la relation
donateurs et testateurs dans le secteur de la recherche
medicale, elle a rejoint la cause des droits humains et l'equipe
d'’Amnesty International France ou elle est chargée de
relations testateurs depuis 2016.

Claire Rowney is Executive Director of Fundraising,
Marketing and Innovation at Macmillan Cancer Support
whose strategy is to focus on building relevance with
supporters, partners and people with cancer and ensuring
they understand the work we do. By building long-term

. relationships with supporters and partners, we can ensure
everyone gets the support they need, at the right time, and
in the right way.

She is a born and bred Londoner, mum to two and is
married to a physics teacher. She enjoys keeping fit, live

music, roller coasters and cooking. Claire plays the harp and loves to travel.


http://www.avise.org/

Christophe Salmon
‘ Christophe Salmon est Deleguée Général de la Fondation
Crédit Mutuel Alliance Fedérale depuis 2021. Il est
egalement Directeur de cabinet de Nicolas Theéry, Président
et de Daniel Baal, Directeur Genéral de Credit Mutuel
Alliance Fédérale

Christophe Salmon est dipldmeé d'un DEA de Droit Privé de
l'Université de Tours. Il rejoint le Credit Mutuel en 1996 a
Orléans, ou il exerce plusieurs fonctions - notamment
Responsable  du  Contentieux, Responsable  des
Engagements, Responsable du marché des professionnels, des entreprises et de
l'agriculture, Responsable de l'animation des marcheés.

En 2017, il rejoint la Direction des Risques de Creédit Mutuel Alliance Fédérale. En 2018, il
intégre le cabinet de la Direction Générale, auprés de Nicolas Théry et Daniel Baal
(respectivement Président et Directeur General de Credit Mutuel Alliance Fedérale), dont
il revient le Directeur de Cabinet en 2022.

En paralléle, il contribue en mars 2021 a la création de la Fondation Credit Mutuel Alliance
Federale, dont il devient le Délegué géneral.

Claire Schiller Heuze

Claire Schiller Heuze est directrice du Marketing et du
Développement des Ressources a 'AFM-Téléthon.

Aprés un debut de carriere en agence conseil en marketing,
Claire a rejoint le non profit et le fundraising en 2004 chez
Aide et Action (Action Education), et depuis 2014 a 'AFM-
Téléthon ou elle anime une équipe de choc dédiée au
développement des ressources GP, autour du Téléthon et
hors Teléthon (legs, développement de projets), notamment
mais non exclusivement autour du digital. Elle représente
également 'AFM-Téléthon au conseil syndical de France
Generosites, a eté membre du conseil d'administration de
U'AFF et participe au comité de rédaction de Fundraizine.
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Léa Schwarcz

Léa est tombée dans le fundraising des ses etudes. Elle a
passe plusieurs années en agences (Maxyma, Optimus,
Hopening, mind me) a accompagner différentes associations
et fondations dans le déeveloppement de leur collecte
digitale.

En 2020, elle rejoint Greenpeace pour definir la stratégie
d'acquisition web de l'association et piloter son déploiement
grace a une equipe de 4 personnes.

Léa est toujours partante pour tester de nouvelles
mecaniques marketing et est engagée dans les luttes
sociétales.



https://wikimonde.com/article/Cr%C3%A9dit_mutuel

Isabelle Sepulchre

Aprées une formation en droit et en histoire de l'art, ainsi qu'un
master 2 en droit du marché de l'art a 'Universite Paris Il
Panthéon-Assas, Isabelle Sepulchre s'est trés tét tournée
vers la philanthropie et le monde de lintérét général.
Spécialisée en leveée de fonds aupres des grands donateurs,
elle a travaillé pour la Fondation Apprentis d'Auteduil et
ensuite pour l'association APF France handicap, avant de
rejoindre le Centre de Philanthropie de la Fondation de
France. Elle accompagne aujourd’hui des familles et des
particuliers sur la création de fondations abritées et sur les
legs.

Diplomeé en Statistiques et Informatique Décisionnelle, Anthony
Smagghe se speéecialise dans les leviers d'acquisition de trafic a
travers différentes agences web de la région lilloise. Il créera
par la suite son agence web pendant 5 ans. Il integre ensuite
les équipes de l'agence Adfinitas en 2017 en tant que
Responsable Média. Apres une expeéerience en Irlande pendant
2 ans pour parfaire ses compétences techniques, il revient au
sein de l'agence en tant que Responsable Data.

Emeline Stievenart

Aprées avoir initié les activites de recherche-action et de
formation sur 'évaluation de l'impact social de 'ESSEC, Emeline
a co-fondeé et co-dirigé KIMSO jusqu'a fin 2020. Elle a ensuite
appuye le lancement de l'lmpact Tank. Elle se consacre
aujourd'hui a la diffusion de 'Etoile de Progression en France,
outil d'une grande pertinence et concret a destination des
acteurs associatifs de terrain, qui les aide a soutenir et mesurer
le changement chez les personnes qu'elles accompagnent dans
leur parcours de vie.




Rémi Touja

Base a Biarritz, le paradis du surf européen, Rémi travaille
depuis 15 ans en tant que responsable de la communication
et du marketing digital au sein de 'ONG Surfrider Foundation
Europe. En 2017, il devient responsable marketing digital de
l'association.

Sa passion pour son métier de fundraiser et sa curiosité pour
les nouveaux canaux l'ont amené a expérimenter différents
outils et leviers de levées de fonds, avec la volontée de
s'affranchir des codes du secteur associatif.

En 2018, Rémi porte pour 'ONG le projet Ocean's Zero, l'application mobile pour s'initier
au zero dechet. Il mettra a profit sa formation de chef de projet digital et son expérience
en fundraising pour mener a bien un crowdfunding et atteindre l'objectif des 100 000
telechargements.

Depuis 2021, il est Manager communication et marketing digital et pilote les stratégies de
communication et de fundraising de 'ONG Surfrider Foundation via les canaux digitaux.

Benjamin Varron

Benjamin se spécialise vers 'Economie Sociale et Solidaire dés
ses études postbac en suivant un master de Management des
structures de 'ESS apres un premier stage de decouverte dans
une association du secteur de l'Insertion par 'Activité
Economique. Depuis maintenant une dizaine d'années,
Benjamin ceuvre au quotidien en faveur de l'égalité des
chances. Fort d'une expérience de terrain en lien avec les
bénéficiaires lyceéens et étudiants, il s'est ensuite spécialisé sur
le montage de projet mélant a la fois des partenaires prives
et/ou publics notamment au sein de l'association Article 1 avec
tOUJOUI’S en fil conducteur la recherche de l'impact pour les jeunes et les parties
prenantes. Apres avoir lance l'antenne régionale de l'association dans les Hauts-de-
France, il pilote aujourd'hui celle de la region Grand-Ouest avec le deploiement a plus
grande échelle des programmes.

Carine Vincent

Aprés l'école internationale Rosella Hightower, Carine débute
sa carriére loin des bases de données en tant que danseuse
contemporaine. Apres 8 ans dans le téelemarketing, elle
s'oriente sur la commercialisation de bases de données métier.
La rencontre avec le secteur associatif se fait chez Safig.
Directrice Ediis Aid depuis 2015, elle poursuit son
investissement en faveur du Fundraising et des bases de
données, pour lesquels elle travaille depuis plus de 20 ans.
Aujourd’hui, elle accompagne de plus en plus ses clients sur la
circulation efficiente de la data et met en musique leurs
projets cross canal pour automatiser au maximum leur
stratégie 360.




